y las revistas en Espana y crece un 22% el tiempo dedicado a
Internet desde 2004 (Mediascope Europe, 2008).

Mas de 4 millones de espafioles (el 28,1% de los internau-
tas) buscaron informacién sobre salud en Internet durante el
ano 2005, lo que representd un aumento del 6% con respecto
al afio 2004 (INE, 2005).

Vivimos el momento algido de la comunicacién. Gracias a
los avances tecnologicos nos podemos relacionar con cualquier
parte del mundo. Los medios de comunicacién de masas son
un vehiculo imprescindible a la hora de comunicarnos.

La radio es un medio de comunicacion que se caracteriza
por su gran inmediatez, sobre todo cuando se trata de una
emision en directo. Nuestra voz determina la noticia. Se llega
a un publico muy amplio que, mientras escucha, puede estar
realizando otra actividad. Para llegar al receptor hay que repetir
varias veces lo esencial de nuestro mensaje.

En prensa escrita el mensaje tiene menos inmediatez. Su
ventaja es que puede ser leido y consultado en varias ocasiones
al tener como soporte al papel. Especial Interés tienen las “cartas
al director” donde el lector se convierte en emisor.

La television es un medio donde destaca la imagen so-
bre la palabra. Ademas de la voz debemos cuidar la Imagen
personal (vestuario) y los gestos (comunicacién no verbal). Es
maés inmediate que la prensa escrita, pero algo menos que la
radio porque necesita Imagenes. La television esta pensada
para entretener. Hace décadas que las telenovelas son un
rotundo éxito de audiencia a nivel mundial y han transmitido
mensajes claves de salud y calidad de vida. Antes se dirigian
al ama de casa y se emitian por la tarde. Ahora, para captar
al publico masculino, se emiten en horarios nocturnos y surge
la telenovela juvenil producida especialmente para teléfonos
moviles y con una duracién aproximada de cuatro minutos
cada episodio.

El cine puede promover la responsabilidad personal y poten-
ciar los mensajes saludables desde sus peliculas. Hay numerosas
experiencias que emplean el cine comercial con propésito for-
mativo en los diferentes niveles educativos. Nos interesa espe-
cialmente el nivel universitario en carreras vinculadas a la salud.

En Internet crecen los sitios web de salud por la facilidad
de acceso, su bajo coste y el ahorro de tiempo. No todo son
ventajas. Para conseguir calidad en la informacién se han ela-
borado codigos de conducta y sellos de garantia para los sitios
web de salud. Con el desarrollo de las herramientas web 2.0 se
favorece la participacion y aparecen nuevas formas de relacién
que hacen impensable Internet sin herramientas como Youtube,
Wikis, Weblog, Facebook y Tuenti. Hoy no es suficiente estar en
la red. Hay que lograr un buen posicionamiento.

No hay que olvidar que “comunicar es parte fundamental
de la ciencia". Los médicos hemos aprendido a hablar entre
nosotros en congresos y a través de articulos cientificos. Pero
también hay que hablar delante del publico y con los medios de
comunicacion. Los profesionales de los medios de comunicacién
recurren a las fuentes informativas porque no siempre pueden
presenciar los hechos sobre los que tienen que informar. A la

informacidn llegan por la cobertura de actos como ruedas de
prensa y con su salida a la calle.

Comunicar es facil, pero necesita un entrenamiento y una pre-
paracion adecuada. Contenido y forma son igual de importantes.
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Los banos de Budapest

Z. Karagulle

Presidente de la ISMH (Scociedad Internacional de Hidrologia
Médica)

La cuenca de los Carpatos, donde esta situada Hungria, es
muy rica en aguas termales. Mas de 350.000 metros cubicos nacen
aqui diariamente, que emanan a una temperatura superior a los 30
grados y el 10% de ellos se encuentran en la ciudad de Budapest.

Los primeros barios termales se construyeron en la época de
los romanos, cuando Hungria formaba parte del Imperio Romano,
y era denominada como Pannonia. La capital de la provincia era
Aquincum, que ahora se encuentra en la parte nérdica de Budapest.

Después de la fundacién del Relno Hungaro en el ano
1000, el pais se empezo a desarrollarse, lo cual se manifestaba
también en la construccion de los bafios. Los Caballeros Hos-
pitalarios (predecesores de los actuales Caballeros de Malta)
construyeron un Bano-Hospital en la parte Buda, donde curaron
a los cruzados heridos vueltos de la Tierra Santa.

La capital se desarrollaba florecientemente en los siglos XIV
y XV. Durante el reinado de Segismundo, aqui se situaba la Sede
del Imperio Aleman-Romano. En los siglos XVIy XVII, mas de la
tres cuartas partes de Hungria estaba ocupada por los turcos.
Durante ese tiempo los turcos construyeron numerosos banos
nuevos, llamados bafios turcos, y algunos de ellos aun contintan
funcionando a la perfeccion en la actualidad.

En los siglos XVIIl y XIX comenzd un desarrollo rapido de los
bafos. En esta época se puso de moda que la gente acomoda-
da acudiese a pasar unas semanas en uno de los balnearios.
Después de la Primera Guerra Mundial el papel de Hungria en
la vida balnearia llegd a tener una importancia muy grande.

En el ano 1922 se fundd la Sociedad de Balnearios de
Budapest y en el afio 1934 la Asociacién de Barios Curativos y
Balnearios, con secciones dedicadas a la investigacion cientifica
y curativa. Su Comité Directivo abria oficinas de Informacion y de
realizacion en 32 ciudades, como Berlin, Viena, Helsinki y El Cairo.

El predecesor juridico de la Federacién Mundial de Banos
Curativos y de Climatologia (FEMTEC) de Budapest se establecio
en el afo 1937.

Actualmente en Budapest hay 36 barnos publicos, 13 balnea-
rios, 6 hoteles y 2 de banos de curacion, 4 hospitales con aper-
tura diaria en los que curan los enfermos reumaticos dia a dia.

En la capltal hingara estéa funcionando la mayor firma de bafos
en Europa, |a firma de Banos Termales de Budapest, en el que
trabajan mas de 1.000 personas, entre ellos 22 meédicos.
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